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OBJECTIVOS

Determinar a pegada de carbono
associada a producao de péra rocha

Aumento da sustentabilidade
energética das exploragdes e
centrais

Contribuir para melhorar a
estrutura do solo

Calcular a biomassa sequestrada
(modelacao)

e Reduzir a pegada de carbono
na producao e transformacao

e Avaliar a pertinéncia das
diferentes normas existentes

e Apoiar estratégia sectorial de
comunicacao associado ao
carbono e a sustentabilidade

¢
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FASES

e Etapa Piloto
e 6 produtores

e Primeira aproximacao ao modelo — diferentes modelosj

e Etapa de Teste A
e 24 produtores

e Implementacao e validacao dos pressupostos y
e Etapa de mercado h
e Normalizacao e divulgacao no mercado

e Certificacao D
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PRODUCAO PRIMARIA

Gestao da energia
Levantamento energético
Solucoes tecnologicas e fitotécnicas (energia, factores
de producao, agua)
Avaliacao economica
Gestdo do carbono
Quantificacao da pegada de carbono - ACV

Analise do sistema de producao e identificacao de
estratégias de reducao/mitigacao das emissoes

Avaliacao economica
Implementacao

= Acompanhamento das operacoes, identificacao e
seleccao de equipamentos,...

= Monitorizacao das solucoes implementadas
Formacao
Certificacao
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TRANSFORMACAO

Gestdo da energia
= Auditoria Energética
= Solucgdes tecnologicas optimizadoras
= Avaliacdo econdémica

Gestao do carbono

= Quantificacao da pegada de carbono - ACV

= Avaliacdo do impacto dos diferentes tipos de
conservacao

= Avaliacdo econdémica
Implementacao

= Acompanhamento das operacées, identificacdao e
seleccao de equipamentos,...

= Monitorizacdo das solucdes implementadas

Formacao

Certificacao

A Pegada de Carbono de Produtos Agro-Alimentares: da Certificacdo a Comunicacao Bruno Ricardo Caldeira




MERCADO

Distribuicao
= Meios de transporte
= Tipos de embalagens
= Mercados
Certificacao
= Avaliacdo dos diferentes normativos
= |mportdncia do sequestro

Comunicacao
= Plano de comunicacao
= “SGIO”

= Responder aos diferentes mercados

Implementacao
= Acompanhamento das acc¢des

= Monitorizacdo dos impactos (econémicos e
notoriedade)
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METODOLOGIA




GESTAO DE CARBONO
PORQUE

§ Antecipar e controlar riscos regulatorios

|dentificar oportunidades de poupanca

energeética
Responder a novos requisitos de clientes

Aumentar a reputacao | valor das marcas

ABORDAGEM

« Assumir responsabilidades por emissoes proprias

« Desenvolver novos produtos | servicos | modelos de negocios

« Comunicar accoes e sensibilizar publico
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GESTAO DE CARBONO

1

2 g

Dimensao
Operacional

Oportunidades | Riscos

Dimensao
Estratégica
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GESTAO DE CARBONO

Quantificar

Monitorizacao |
Gestéo

R t
eportar Reduzir

Internamente |
Puablico | Clientes

Custos |
Factores
producédo

Dimensao
Operacional
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NORMAS

Normalizacao ISO:

EN ISO 14040:2006 — Avaliacao do ciclo de vida. Principios e
enquadramento

ISO 14044:2006 - Life cycle assessment - Requirements and
guidelines

Normaliza¢cao BSI:

o ¥ o Y
D ; . PAS 2050:2008 -Assessing the life cycle greenhouse gas
emissions of goods and services
®
British Standards PAS 2060:2010 - Specification for the demonstration of

carbon neutrality
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AVALIACAO DO CICLO DE VN
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CASO DE ESTUDO

Herdade da Mingorra

“Nas terras quentes do Baixo Alentejo, a escassos quilometros
da cidade de Beja, hd uma das mais antigas culturas
viticolas da regido.”

Fonte: http://www.mingorra.com/

* Producao em modo de proteccao integrada
* Area de vinha — 135 hectares

* Adega propria

Herdade Paco do Conde

“A Sociedade Agricola Pago do Conde, uma das mais antigas

empresas agricolas do pais, foi fundada em 1928.”

Fonte: http://www.pacodoconde.com

Producao em modo de protecgao integrada
Area de vinha — 64 hectares

Adega propria

e
CONDE
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RESULTADOS

Emissoes de GEE globais

08 -
0,7 -
0,6 -
05 -
0,4 -
03 -

kg .CO2 eq/ UF

Fase Agricola Fase Enologia Fase Transporte

(Resultados provisdrios)
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RESULTADOS

Fase Agricola

Fase Enologia

Electricidade
7%

Fase Transporte

Combustivel
11%
Rolhas

0%

Papel/cartdo
Transporte -
0

6% Navio

10%

Involucros
2%

(Resultados provisdrios)
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CRONOGRAMA

Meses
ETAPA

Planeamento

Inventario
Tratamento de dados

Producao de documentacao
Implementacao do sistema

Verificacao independente
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COMUNICACAO




EXEMPLO- Tesco

22 maior cadeia de distribuicao do mundo

472.000 trabalhadores

30% do mercado UK

4822 lojas em 14 paises

reenerliving
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EXEMPLO- Tesco

Achievements

* \We have reduced emissions from our
2006/7 baseline portfolio of stores an
distribution centres by /.8% this year

* This year, the emissions from new
buildings built since 2006/ 7 were
28.8% lower than from buildings built
in 2006/7

* We have reduced UK absolute
emissions by 2.0%

* We opened the world’s first
zero-carbon supermarket in the UK

atban-footprinted more than

500 ]ﬁrﬁductﬁ n the UK and in

* 100% of waste in the UK is diverted
from going directly to landfill

e have set ourselves a challengi
target to become a zero-carbon

business by 2050. We are working out
pathways to achieving this beyond
Cross our operations

Broadening our climate change
strategy to focus on reducing
emissions in our supply chain
by 2020 is a major task which wi
require strong collaboration with our
suppliers, This will need a strong Tocus

on some very broad issues, including
sustainable sourcing of raw materials
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@Hﬁlﬂl’llnﬂ indicator®for 2010/11

* Reduce CO_gemissions from existing
stores and cﬁﬁﬂ(\qn centres by

5.5% compared to 2009

Reduce CO,e gmissions from new
stores and diﬂuﬁm centres by 30%
compared to 2006 baseline

Reduce emissions in our distribution

network by 10% delivered
compared to 2009
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EXEMPLO- Rotulos
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http://www.edp.or.kr/carbon/english/main/main.asp

CONCLUSOES




CONSIDERACOES FINAIS

Recolha de dados bibliograficos e registos;
Uniformizacao dos “selos”;

Metodologia recente e em debate;
Universidade e Associacoes;

Valorizacao do sequestro

SOIdvs3avd

Nova maneira de identificar a o carbono no dia a dia
Novos protagonistas:

« Os consumidores sao importantes agentes de
transformacao
« Aumenta a visibilidade do Carbono na sociedade

Novos mercados
Novas ferramentas
Foco na eficiéncia do uso da energia
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