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aposta em marketing, efectuada
pelas empresas agro-alimentares,
resulta sempre de uma andlise es-
tratégica e tem como finalidade ob-
ter a melhoria dos resultados e da quota de
mercado da empresa. No entanto, em de-
terminadas situagdes é possivel enquadrar
os investimentos a efectuar em programas
de financiamento que permitem co-finan-
ciar as despesas associadas.
O enquadramento desses investimentos
nos diferentes programas de financiamen-
to existentes envolve uma caracterizagao da
empresa, da actividade, dos investimentos
e do mercado. Por isso, a breve caracteriza-
¢do apresentada neste artigo ndo substitui
a realizagdo de um enquadramento mais
profundo.
Os incentivos disponiveis para este tipo de
investimentos estao limitados a Pequenas
e Médias Empresas (PME) cuja Classifi-
cacao de Actividade Econémica (CAE) da
operacao a financiar esteja abrangida pela
legislacao especifica de cada linha de fi-
nanciamento. Por exemplo, é enquadravel
uma empresa cuja CAE principal seja nao
agricola e/ou industrial (ex: Construgio
civil), mas que tem uma actividade abran-

gida (ex: adega que produz e comercializa
vinhos) sobre a qual incidem os investi-
mentos.

De uma forma simplificada, as medidas de
financiamento existentes para investimen-
tos em marketing sao: 1) SI Qualificagao
PME - Sistema de Incentivos a Qualificagiao
e Internacionalizagio de PME (QREN®),
2) Diversificagdo de Actividades na Explo-
ragao Agricola (PRODER® — LEADER®) e
3) Informagao e Promogao de Produtos de
Qualidade (PRODER).

A medida “Informacao e Promocao de Pro-
dutos de Qualidade” do PRODER, tem
como beneficiarios os agrupamentos de
produtores, a titulo individual ou em par-
ceria, de produtos destinados ao consumo
humano, abrangidos por qualquer dos re-
gimes de qualidade reconhecidos®. Nesta
medida, as despesas elegiveis sdo financia-
das entre 50 e 70%, dependendo do tipo de
beneficiario e do regime de qualidade.

No ambito do LEADER, a medida “Di-
versificagio de Actividades na Exploracao
Agricola” inclui a possibilidade de apoiar
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operagoes relativas a transformagio e co-
mercializagdo de produtos agricolas para
titulares de uma exploragao agricola. Nesta
medida, o financiamento varia entre 40 e
60%, dependendo do montante de investi-
mento e da criagdo de postos de trabalho.
O modo de funcionamento do LEADER

pressupoe a apresentacao das candidaturas

junto de um Grupo de Ac¢ao Local (GAL)
que-define as prioridades e dotagoes orca-
mentais.

O “SI Qualificagio PME”
apoiar projectos de investimento promo-

destina-se a

vidos por empresas, a titulo individual ou
em cooperacao, tendo em vista a inovacao,
modernizagao e internacionalizagdo, atra-
vés da utilizacao de factores dindmicos da
competitividade, nos quais de incluem a co-
mercializacao e marketing. O protocolo de
articulacao entre o FEDER® e o FEADER®
permite que sejam elegiveis no QREN (FE-
DER) as despesas associadas a estes factores
de competitividade por parte de empresas
enquadraveis no PRODER (FEADER). A
taxa de financiamento varia entre 35 e 45%,
dependendo do tipo de estratégia e do tipo
de empresa.

Sendo estas medidas de financiamento uma
excelente (e quem sabe, a Gltimal) oportu-
nidade para apoiar investimentos em mar-
keting e comercializagio, € necessario que
estes sejam devidamente planeados de for-
ma a permitir a sua intensificagao e a maxi-
mizacao de resultados.

Se é sua intencio desenvolver ac¢bes de mar-
keting e comercializagdo, e enquadra-los no
ambito dos diferentes quadros de financia-
mento, deve fazer um prévio enqudramen-
to dos mesmos no sentido de procurar o
sucesso da candidatura e a optimizagdo dos
financiamentos. *

APOIOS EXISTENTES PARA INVESTIMENTOS EM MARKETING

Medida/Accao
S Qualificagdo PME
- Sistema de Incentivos
a Qualificagéo e
Internacionalizacao de
PME

SCT, no caso dos projectos conjuntos.

Diversificagéo de
Actividades na Exploragéo
Agricola

Titulares de uma exploragao agricola

Informagdo e Promogdo de « Agrupamentos de produtores, a titulo individual ou em
parceria, de produtos destinados ao consumo humano,
abrangidos por qualquer dos regimes de qualidade

Produtos de Qualidade

reconhecidos

Beneficiarios
Empresas de qualquer natureza e sob qualquer forma juridica;
Entidades publicas com competéncias especificas em politicas
publicas dirigidas as PME, associagdes que com aguelas
entidades tenham estabelecido parcerias para a prossecucao
de politicas publicas, associagdes empresariais e entidades do

Investimentos em Marketing Elegiveis

distribuicao e logistica

promogao e marketing internacional

Apoios Previstos

Comercializacdo e Marketing — Reforco das capacidades de comercializagéo, marketing, 35a45%
Internacionalizagdo — Conhecimento de mercados, desenvolvimento e promogé&o
internacional de marcas, prospeccao e presenca em mercados internacionais e
Concepcao de material informativo, de layout de rétulos e embalagens, de produtos e 40 a 60%
servicos electrénicos e de construcao de plataforma electronica

50a 70%

Estudos e pesquisas de mercado, Planos de comercializagdo ou marketing-mix e sua
promocgao, concepgdo, desenvolvimento de embalagens, rétulos e [égotipos
Suportes fisicos e virtuais de informagéo e promogao dos produtos abrangidos pelo

regime de “produto de qualidade”e realizagdo de informagao e publicidade em meios de

comunicagao social;

Custos de participagao em feiras, certames e concursos nacionais e internacionais, tais

como deslocagdes, ingressos e aluguer de stands
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